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j Le damos la bienvenida a este nuevo afio!

ENCUENTRE MENSUALMENTE EN
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PROXIMOS EVENTOS:

Al comenzar el afio 2023, Canada Beef celebra 50 .
| —-EXPOCARNES Y LACTEOS-

FEBRERO 21,22 Y 23
MONTERREY, N.L.
CENTRO CINTERMEX

afios de liderazgo en actividades de comercializacion
de carne de res en Canada y en el extranjero. El
equipo de Canada Beef se enorgullece de continuar
con el solido legado de liderazgo e innovacion que
sigue sirviendo a los productores al garantizar un 2 - EXPO ANTAD GUADALAJARA
futuro exitoso para la industria carnica canadiense. MARZO 7,8 Y 9

GUADALAJARA, JAL.

De frente al 2023, valoramos la amplia historia EXPO GUADALAJARA

organizacional de Canada Beef, que inici6

3- EXPOCOMER PANAMA
MARZO 28,29 Y 30

PANAMA, CD. DE PANAMA
PANAMA CONVENTION CENTER

operaciones el 1 de julio de 2011 con la consolidaci6n
del Beef Information Center como brazo de
comercializacon nacional (BIC, 1973), y la
Federacion de Exportadores de Carne de Res
Canadiense como el organismo de promocion
Biitéernacional (CBEF, 1989).

A pesar del desafio que la industria y la sociedad en

general han tenido que enfrentar debido al COVID,

CANADA BEEF

continuaremos adaptandonos y trabajando este afio

' ’ 3 PREMIUM QUALITY
con perseverancia para brindar valor a nuestros M GRAIN-FED
\ CANADIAN BEEF

productores, distribuidores, clientes y consumidores. o 50 Yearsof -


https://canadabeef.mx/comercio/
http://www.canadabeef.mx/

CANADIAN

BEEF GOALS 2030

\@f/ INNOVATIVE

(

i : : .=B o SOLUTIO’NS LEADING EXCELLEMCE IN
v ~3 FOR A BETTER
7 & {'}_{ \:/ i Ly TOMORROW BEST
8 é.o PRACTICES
< By & — REGARDING ANTI-MICROBIAL USE
ool L] SUPPORT
MAINTAIN THE ‘@‘ Vi INNOVATION, RESEARCH,
35 MILLION AND COMMERCIALIZATION OF
ACRES OF MATIVE GRASSLAND TECHNOLOGV ; REDUCE FOOD LOSS ) SEQUESTER AN
in the care of beef producers THROUGHOUT THE SUPPLY CHAIN ",,. AND WASTE BY g/ ADDITIONAL
a 0 (4] 3 4 MILLION
PN BEEF CATTLE (s} & TONNES
= #. GUARDIANS Han aendny OF CARBON EVERY YEAR
vEALSﬂlE : = OF THE oCessing to consumer
OF AAA AND WETLANDS
v protect wetlands
PRIME CARCASSES 'Y
by building demand v fllter nutrients HEALTH
for all cuts on the carcass + build resilience to &
droughts and flr' ding N MENTAL STATE
3 ‘! REDUCE PRIMARY
MAINTAIN
PRODUCTION GHG EMISSION ( ENSURE THE
INTENSITY BY . i ( ’ E“HA”CET
33 O/ ﬂ' L4 # 6 o ENVIRONMENT NUTRITION F I V E
= 0 OF WILDLIFE FREEDOMS OF
4 BY2030 HABITATCAPACIT‘:" BEHAVIOUR ANIMAL WELLBEING

NUESTRAS METAS -

within agricultural lands being
supported by beef production

La industria carnica canadiense sabe que tiene un papel vital que desempefiar para

ser parte de la soluci6n al cambio climatico y la produccion sustentable. Estamos

demostrando nuestro compromiso de garantizar la salud y la viabilidad tanto de la

tierra como de los animales bajo el cuidado de los agricultores y ganaderos.

Sobre la base de los objetivos de cinco afios que se describieron en la Estrategia

Nacional de Carne de Res hasta el 2024, la industria ahora ha identificado un

conjunto de objetivos ambiciosos de diez afios que brindan un mensaje claro sobre el

proceso para mejorar continuamente la forma en que se cria el ganado y mejorar los

entornos naturales bajo el cuidado de criadores y ganaderos.

COMPROMISOS

|.SECUESTRO DE CARBONO Y GASES DE
EFECTO INVERNADERO

. USO DEL SUELO Y BIODIVERSIDAD

. CALIDAD DEL AGUA Y DEESUELO

. SALUD Y CUIDADO DE LOS ANIMALES

. SALUD Y SEGURIDAD DE LAS PERSONAS

. CALIDAD DE LA CARNE Y SEGURIDAD

ALIMENTARIA
7. TE LOGIA E

NOVACION




